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Аннотация 
рабочей учебной программы 
дисциплины «Маркетинг в социальной сфере»



1. Цель изучения дисциплины: 
          - познакомить студентов с особенностями маркетинга социальных услуг, роли маркетинга и его основных элементов в деятельности социально ориентированной организации; 
        - научить студентов пользоваться инструментарием маркетинга для решения практических задач управления социально ориентированной организацией; 
         - сформировать представление об организации работы службы маркетинга такой организации. 
2. Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетные единицы.
3. Темы дисциплины:
- стратегии и концепции маркетинга в социальной сфере;
- маркетинговые исследования в социальной сфере;
 - разработка комплекса маркетинга в социальной среде;
- сегментирование и позиционирование в социальном маркетинге;
- продвижение продукта в социальной сфере;
- маркетинговые коммуникации в социальном маркетинге;
- организация деятельности маркетинговой службы социально-ориентированной организации;
- социальный маркетинг на международном рынке.
4.Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины:  ОК-5, ОК-9, ПК-8, ПК-15, ПК-16.


