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Аннотация 
рабочей учебной программы 
дисциплины «Интегрированные маркетинговые коммуникации в сервисе»



1. Цель дисциплины: 
     - ознакомление с теорией возникновения и развития ИМК;
      - изучение понятий, сущности и элементов ИМК в сервисе на современном этапе;
      - ознакомление с современными  рекламными средствами, методами и технологиями; ФЗ «О рекламе»;
      - изучение PR как элемента комплекса ИМК;
     - рассмотрение специфики брендинга в различных сферах сервисной деятельности;
      - изучение интеграционных процессов в директ - маркетинге и организации личных продаж;
      - ознакомление с  комплексом мероприятий в рамках стимулирования сбыта.
2. Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы.
3. Темы дисциплины:
- понятие и сущность интегрированных маркетинговых коммуникаций в сервисе на современном этапе;
- реклама как элемент системы интегрированных маркетинговых коммуникаций в сфере сервиса; 
- PR  (связи с общественностью) в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций;
- бренд в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций в различных сферах сервисной деятельности;
- интеграционные процессы в директ - маркетинге и организации личных продаж.
4.Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины:  ОК-3, ОК-4, ОК-5, ОПК-1, ОПК-2,ОПК-3, ПК-1, ПК-3, ПК-5.
