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Аннотация 
рабочей учебной программы 
дисциплины «Интегрированные маркетинговые коммуникации в гостиничном и ресторанном бизнесе»



1. Цель изучения дисциплины: 
          - обучение студентов основным теоретическим знаниям и практическим навыкам, в соответствие с  общекультурными и профессиональными компетенциями дисциплины.
2. Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы.
3. Темы дисциплины:
- понятие и сущность интегрированных маркетинговых коммуникаций в гостиничном и ресторанном  бизнесе на современном этапе;
- реклама как элемент системы интегрированных маркетинговых коммуникаций в сфере гостиничного и ресторанного бизнеса;
- PR  (связи с общественностью) в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций;
- специфика брендинга в гостиничном и ресторанном бизнесе;
- интеграционные процессы в директ-маркетинге и организации личных продаж.
4.Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины:  ПК-6, ПК-7, ПК-9, ПК-10, ПК-11, ПК-12, ПК-16, ПК-17, ПК-18.


